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La empresa se llama Quecote, la cual es una organización de fotografía y diseño. 

Los fotógrafos y diseñadores que forman parte de esta misma son Paúl Aragón y 

Luis Diego Matarrita, y como productora se encuentra Verónica Soto. El equipo 

tiene la habilidad para brindar servicios creativos a los proyectos asumidos, donde 

ellos mismos supervisan todo, desde la toma y el diseño, hasta la impresión final 

del trabajo.  

 

Esa organización le brinda servicios creativos a clientes individuales así como a 

agencias publicitarias, incluso, a otros fotógrafos con necesidades a nivel de 

producción, manejo de proyectos o alquiler de equipo. Ellos trabajan con 

fotografías de producto y campañas publicitarias focales hasta proyectos 

extendidos para marcas consolidadas y bancos de imágenes.   

 

Incluso, el estudio de Quecote también se puede alquilar a aquellos clientes que 

deseen asumir la producción final con sus imágenes o permitir que este equipo 

asuma la producción del proyecto hasta el retoque final de la pieza.  

 

Esta queda ubicada en Barrio Los Yoses: 250 metros Sur de la Tienda Arenas, 

está al costado Sur de el Instituto de México; es un edificio blanco, apartamento 

#2.  

 

Ya que esta empresa cuenta con todo el equipo necesario para las producciones y 

los proyectos individuales, así como los de agencias publicitarias, me parece 

conveniente trabajar al lado de fotógrafos y diseñadores, ya que me gustaría 

enfatizar mi carrera en el área de fotografía y diseño. Por medio de esta empresa 

veré el desarrollo de la preproducción de un proyecto, cómo se hacen las 



producciones y de qué consisten, lo cual me ayudará a prepararme para el 

mercado actual como publicista.  

 

Durante el cuatrimestre, se realizará una bitácora de fichas técnicas de cada 

proyecto que hagamos. Por ser una agencia de fotografía y diseño, las otras 

empresas (como por ejemplo, Jotabequ) nos contratan para realizar la parte 

artística de la publicidad que quieren desarrollar. Mínimo son 3 a 4 proyectos por 

semana, normalmente de ocho horas, pero en ocasiones se entenderá el tiempo 

ya que la producción tiene que quedar lo más perfecta, para así tener menos 

trabajo que hacer en la post-producción del proyecto. La mayoría de los proyectos 

se dan durante la semana, pero a veces habrán producciones los sábados, por lo 

tanto, mi disponibilidad a ellos está al cien por ciento.  

 

Por otro lado, el puesto será como asistente de producción y fotografía, ya que 

ellos trabajan en todas esas áreas, con el fin de complementar la carrera de 

Publicidad en el área de la producción de los productos finales.  

 

Es relevante realizar este proyecto ellos me enseñarán muchas herramientas y 

trucos en ese campo, lo cual me emociona mucho en este momento, pues nunca 

he estado tan cerca de una producción de verdad, a lo que voy a hacer en el 

futuro. Me da gusto poder trabajar al lado de fotógrafos, diseñadores y 

productores, ya que quiero aspirar más lo que es el lado creativo, y a la vez, 

reforzar esta área de publicidad.  

 

Como objetivo general para esta práctica, busco poder reforzar los conocimiento 

que adquirí durante los últimos dos años y medio, en la carrera de Publicidad con 

énfasis en producción multimedial, con el fin de enriquecer también mis 

conocimientos de diseño y fotografía por medio del aprendizaje en la pre-

producción, producción y post-producción de los proyectos.  

 

 



 

Objetivos específicos 

• Investigar acerca de diferentes campañas, nacionales e internacionales, 

para poder tener conocimiento del mercado actual 

• Conocer los trucos de la producción y edición de una pieza publicitaria o 

fotográfica, con el fin de aprender más en ese ámbito 

• Analizar las propuestas de los clientes y crear lo que ellos solicitan con las 

herramientas adecuadas   

 

Público beneficiario 

• Otros fotógrafos 

• Agencias publicitarias (en especial Jotabequ) 

• Marcas consolidadas 

• Bancos de imágenes 

 

Resultados esperados 
• Cuantitativos: 

Entender la cantidad de personas que manejan una producción y como 

cada uno de ellos tienen un rol importante en el proyecto, el trabajo en 

equipo, la cantidad de horas que uno tiene que invertir en una pre-

producción, producción y post-producción, y por último, el valor ($) 

verdadero de cada proyecto que uno hace.  

 

• Cualitativos: 

Comprender cómo una pieza publicitaria llega a ser, entender toda la 

realización previa antes de presentar el resultado final, tomar en cuenta 

todo el tiempo invertido en el proyecto para llegar al producto que uno 

busca, y por último, comprender y valorar que si uno busca una producción 

“perfecta” o la correcta, uno debe buscar siempre calidad, no sólo en la 

producción, también en la impresión (debe ser un seguimiento de calidad, si 

eso es lo que uno busca).  



 

Estrategia metodológica  

• Triangulación 

Con la mezcla de ambos el enfoque cualitativo y cuantitativo, al usar esta 

estrategia metodológica se pueden utilizar varios métodos de investigación 

para obtener una mayor comprensión y análisis del proyecto.   

 

Resultados obtenidos 
Como se mencionó anteriormente, lo que se realizó en la empresa fueron las 

producciones de varios proyectos, donde cada uno tiene su equipo responsable 

para realizar la producción.  

 

Estos son los proyectos que se han realizado hasta el momento:  

• Sal Andrew’s 

• Leaves n Trees 

• Bodegón de Dos Pinos 

• Quesos Fontana 

• Fechas especiales Dos Pinos 

• Megasuper 

• Tropical 

• Cemaco artículos de cocina 

• Cemaco bolsos 

• Cristal Mountain Bike 

• Quesos Dos Pinos 

• Belmont Core Range 

 

En cada proyecto individual se sacó un resultado diferente, con el fin de darle a 

uno una mayor capacidad para resolver los problemas durante la producción y en 

la post-producción de una pieza publicitaria en la vida real. La experiencia de 

formar parte de las producciones de estos proyectos me ha ayudado a 

comprender cómo es que funcionan las cosas en el mundo laboral de la 



publicidad, y cómo cada paso tiene su importancia y cada persona hace su parte; 

una producción publicitaria siempre es un trabajo en equipo.  

 

Antes de realizar la práctica, no tenía conocimiento de todo el trabajo que se 

necesita hacer durante la producción para obtener el resultado final, y como en 

algunos proyectos, la post-producción es más importante que en otros.  

 

Aplicación y desarrollo de las destrezas  
• Introducción a la publicidad: Conocimiento básicos de mercadeo y 

publicidad 

• Producción: Se aplicaron los pasos a seguir durante cada proyecto; manejo 

de cámaras, iluminación, equipo, props, etc.  

• Fotografía publicitaria: Conocimiento básico de las herramientas para 

fotografía en el área de la publicidad y las normas de la composición  

• Técnicas de producción electrónica: TV y video: Conocimiento en los 

diferentes ángulos, formatos y planos que se puede realizar una pieza 

publicitaria; utilizando el plan de rodaje, storyboard, shooting, etc.  

• Diseño publicitario: Se utilizaron los conceptos del diseño y principios de la 

composición 

• Talleres de medios digitales y técnicas de producción gráficas: Estos 

talleres se utilizaron para la post-producción de las piezas y para la Bitácora 

Técnica.  

• Se utilizó la Psicología del Consumidor para poder captar a los 

consumidores adecuadas para las campañas correspondientes, y 

incrementar ventas y crear necesidades. 

• Se aplicó el Pensamiento Crítico para poder analizar y resolver los 

problemas de cada pieza publicitaria 

 

Conclusiones  
Al realizar la práctica publicitaria en Quecote, he tenido una experiencia muy 

valiosa, ya que he tenido la oportunidad de trabajar al lado de un diseñador y 



fotógrafo, Paúl Aragón; y varios productores, diseñadores, food stylists, entre 

otros. Incluso, he tenido la oportunidad de aplicar los conocimientos adquiridos 

durante mi carrera de Publicidad en la ULACIT. 

 

Al haber trabajado con una empresa independiente de fotografía y diseño, he 

tenido el privilegio de poder trabajar en el área de mi interés, ya que planeo 

continuar con fotografía como segunda carrera. Esta experiencia me ha mostrado 

la realidad de un fotógrafo/diseñador y cómo es que se realizan las producciones 

de una pieza publicitaria.  

 

Conocí a bastantes personas profesionales, las cuales me han ayudado, 

enseñado y hemos compartid conocimientos y “trucos” durante el cuatrimestre los 

cuales sé que me ayudarán en el futuro a crecer como una profesional mejor 

preparada.  

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 



Anexos 
Sesión de fotos: Quesos Fontana 

 
 

Sesión de fotos: Bodegón Dos Pinos  

 
 
 

  



 

Sesión de fotos: Cemaco Artículos de cocina  

 
 

Sesión de fotos: Cristal Mountain Bike  

 



 

Sesión de fotos: Leaves n Trees 

 
 

 



Sesión de fotos: Tropical  

 
 

 

 



 

 
 

 

 



Sesión de fotos: Dos Pinos Fechas Especiales 

 



 



 
 

 

 

 



Sesión de fotos: Megasuper 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Sesión de fotos: Quesos Dos Pinos  

 



 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Sesión de fotos: Belmont Core Range 

 



 



 



 



 
 


