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Halsband Worldwide Partners 

 

Agencia de publicidad ubicada en barrio Escalante. De la Iglesia Santa Taresita, 

320 metros al este contiguo a la Academia de Música Editus. 

 

Historia: 

� 1982 empieza como una boutique creativa 

� 1985 se convierte en una agencia integral de comunicación 

� 1990 logra regionalizarse en América Central 

� 1996 se asocia con la  red Worldwide Partners Inc. 

� 1999 se posiciona entre las primeras 10 agencias de publicidad del país  

� Hoy la agencia se encuentra ubicada entre las primeras 8 agencias de 

publicidad en Costa Rica, debido a que HWP ha constituido una posición 

sólida en el mercado como una agencia que construye marcas. 

 

Filosofía de HWP: “Ser una agencia independiente con respaldo internacional  y 

un enfoque estratégico único, traducido en ideas innovadoras y efectivas para el 

crecimiento del negocio de sus clientes” 

 

Objetivo de HWP: Que cada nueva idea de su creación tenga la capacidad de de 

producir un efecto positivo en el negocio de sus clientes y además aumentarle 

oportunidades de éxito en el mercado. 

 

Entre los servicios que la agencia ofrece se encuentran:  

 

� Planificación  

� Identidad Corporativa 

� Arquitectura de Marca 

� Promociones 



� Publicidad 

 

 

Descripción del proyecto 

HWP permitirá al estudiante colaborar con el departamento de planeamiento 

estratégico. De modo que participe en proyectos para clientes actuales e incluso 

para clientes potenciales. El trabajo será la colaboración en la elaboración de 

estudios de mercado. 

 

Justificación del proyecto  

La agencia podrá implementar e incluso dimensionar ideas nuevas provenientes 

de la colaboración del estudiante. 

 

El estudiante podrá sacar provecho para aprender y aplicar conocimientos, de 

modo que experimentará el trabajo en agencia con clientes reales y la manera en 

que la agencia se desempeña en el mercado. 

 

La universidad se beneficiará través del contacto con la agencia y el desempeño 

del estudiante en la misma, de modo que los egresados de ULACIT serán 

profesionales que cuenten con los conocimientos y experiencia, de modo que esto 

amentará el prestigio de la universidad. 

Objetivos generales 

Aumentar y reforzar los conocimientos adquiridos a lo largo del curso de la carrera 

de Publicidad, mientras el estudiante experimenta durante la práctica profesional.  

 

Objetivos específicos 

� Investigar aspectos de interés en canales de distribución con el fin de estar 

al tanto acerca de la realización de estrategias acertadas  y novedosas que 

la competencia efectúe 



Cumplido: Por medio del proyecto para ULACIT, MUTUAL ALAJUELA Y 

AMANCO, donde se analiza la competencia y las estrategias que emplea en su 

publicidad. 

� Colaborar con aportes sustanciosos al planeamiento estratégico, tomando 

en cuenta la competencia y como se desenvuelven los consumidores en su 

entorno. 

Cumplido: Al entregar informe de competencia para ULACIT, mediante la 

participación en un focus group para GRUPO ANCLA y al analizar 

comportamiento de los consumidores en un informe para WAL-MART e 

investigación en ferreterías para AMANCO. 

� Analizar las campañas publicitarias nacionales e internacionales de marcas 

de la competencia 

Cumplido: Se analizó la publicidad de varias universidades para realizar un 

reporte de competencia para el cliente ULACIT y otro para conocer la situación 

de la marca AMANCO en Costa Rica. 

� Colaborar en la construcción de estudios cualitativos y cuantitativos que 

identifican conductas u opiniones de consumidor actuales o potenciales 

hacia ciertos productos o servicios 

Cumplido: Focus group para GRUPO ANCLA, indagaciones para AMANCO y 

GRUPO MUTAL, encuestas focus group y reporte fotográfico WAL-MART. 

� Detectar oportunidades para los clientes a partir del conocimiento de las 

estrategias que la competencia emplea 

Cumplido: Visita a ferreterías para analizar comportamiento de publicitario y 

posicionamiento de competencia de AMANCO y realización de análisis FODA y 

realización de informe para ULACIT. 



� Realizar informes en los que presente información de relevancia acerca de 

temas investigados y conclusiones que funcionen como base para realizar 

un brief de comunicación. 

Cumplido: Informes realizados para: WAL-MART, AMERICAN STANDART y 

ULACIT 

 

Resultados esperados 

Aplicar y obtener nuevos conocimientos a partir de la interacción con el equipo de 

trabajo y la realización de investigaciones para los clientes de HWP, de modo que 

pueda obtener una visión real de cómo es trabajar en una agencia de publicidad. 

 

Adquirir experiencia valiosa para aplicarla como profesional una vez que el 

estudiante se gradúe. 

 

Estrategia metodológica 

Actualmente la forma de trabajo consiste en la comunicación vía e-mail y teléfono 

o en persona para coordinar con mi supervisora la asignación del trabajo y 

reportarle a los avances, así como también entregarle los resultados de los 

trabajos ejecutados. 

La señora Ingrid Mora da las indicaciones de lo que debo hacer en mi trabajo de 
campo o en la agencia y lo que se debe investigar. Es decir, se debe trabajar por 
objetivos y presentar los reportes en los plazos establecidos. 

A través del período de la práctica profesional se realizarán reuniones de trabajo 
con el supervisor. De manera que tanto la experiencia como los proyectos son 
variados, así se fomenta el crecimiento profesional a nivel educativo y personal. El 
trabajo se realiza tanto en la casa como en la agencia. 

 

Resultados Obtenidos 

 



Discernimiento de cómo se trabaja en una agencia de publicidad a través de la 

experiencia de realizar la práctica profesional en Halsband Worldwide Partners. 

 

Aplicación en el trabajo de lo aprendido en la universidad 

 

Conocimientos adquiridos por medio de el trabajo en equipo y guía de personas 

conocedoras del medio y principalmente de mi supervisora. 

 

Mayor capacidad para la resolución de problemas a partir de experiencias reales. 

 

 

Aplicación y Desarrollo de Destrezas  

Áreas de la carrera aplicadas a la práctica: 

Durante la práctica profesional en HWP tuve la oportunidad de emplear los 

conocimientos adquiridos a lo largo de mi carrera, en especial de las siguientes 

materias: 

 

� Mercadeo e Investigación de Mercados: A través de las investigaciones 

y análisis de la competencia 

� Mercadeo Electrónico: Para el análisis de interfaz y  estrategias de la 

competencia a través de sus sitios web 

� Imagen de Marca, Estratégia de Medios: Para dar recomendaciones a 

los clientes en los informes y reportes de competencia 

� Estratégia y Planificación Publicitaria, Estratégia y Procesos Creativos: 

Para enviar aportes al departamento de Creatividad con el fin de 

desarrollo de conceptos 

� Pensamiento Crítico: Aplicado en el análisis y para la resolución de 

problemas 

� Fundamentos Teóricos de la Comunicación y Dinámicas de la 

comunicación Masiva: Análisis de campañas publicitarias 

 



Destrezas y conocimientos nuevos adquiridos durante  la práctica:  

� Nuevos criterios para el diseño de una campaña publicitaria 

� Aplicación de técnicas aplicadas en Focus Group 

� Presentación de propuestas a un cliente 

� Presentación de reportes de competencia 

� Entendimiento de estructura  de la agencia de publicidad y función de cada 

departamento 

 

Conclusiones y Recomendaciones 

 

La realización de la práctica profesional ha sido una experiencia muy importante 

pues he tenido la oportunidad de emplear conocimientos adquiridos a lo largo del 

tiempo que he llevado mis estudios en ULACIT. 

 

Además al haber trabajado en la agencia de publicidad HWP he conocido a 

muchos profesionales que me han ayudado y han compartido conmigo sus 

experiencias y conocimientos, lo cual me ha hecho crecer como persona y como 

profesional. 
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